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Ny bok forklarar kommunikationens piverkan pi vara tankar
Kommunikation blir allt viktigare, for organisationer och varumérken savil som for enskilda
individer. I sin tredje bok berittar Erik Modig hur olika typer av kommunikation paverkar vart
beslutsfattande. Boken bygger pa Erik Modigs forskning om reklamkreativitet,
konsumentpsykologi och studier kring hur hjirnan processar information.

Erik Modig ar doktor och forskare vid Center for Consumer Marketing vid Handelshogskolan i
Stockholm. Han fokuserar sin forskning pa hur kommunikation paverkar beslut. I boken Kontroll —
effektiv kommunikation och kampen om vdra tankar, ger han lasaren en forstaelse for hur effektiv
kommunikation skapas och hur den kan kontrollera beteenden, attityder och varumarken.

— Genom att koppla min forskning om reklamkreativitet och effektiv kommunikation till aktuell
hjarnforskning vill jag forklara de underliggande mekanismer som gor att kommunikation
paverkar oss och sprids vidare. Boken &r en sammanstillning av det jag har forskat pa under
mina ar pd Handelshdgskolan och beskriver hur vi maste forhalla oss till kommunikation i en
tid da vi varje dag overskoljs av extrema mangder information, sdger Erik Modig.

Forskningen sammanfattas i boken genom en holistisk modell, som bygger pa en helhetssyn och en
forstaelse for de kommunikationsrecept och strategier som har verklig forméga att paverka.

— Boken tar avstamp i idén om att skapa en metamodell for effektiv kommunikation. Istillet for
att lansera nya buzzwords eller teorier inleds boken med en sammanstillning av 3 000 ars
kommunikationshistoria: allt fran retorik och propaganda till PR och reklam. Slutsatsen blir en
modell som fungerar for alla kommunikationsdiscipliner.

Erik Modig har tidigare gett ut boken Vdrdet av konst, om hur féretag och samhillet kan anvénda sig
av konst for att utvecklas, samt doktorsavhandlingen Understanding Advertising Creativity. Hans
tredje bok Kontroll — effektiv kommunikation och kampen om vdra tankar slipps den 24 mars.
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